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Fotorechte, Prospekte, Kataloge - Fallstricke
bei der Auftragsertellung an die Fotografen

Rechtsanwall Christian Zierhul gibl auch in diesar
Ausgabe des TUNING-IMSIDE wisder Tipps und erklart
Grundsdtze zu rechtlichen Themen, welche unsere
Branche betratten. Aus gegebenem Anlass nehmen wir
uns dem Problem Urheberrecht”, Mutzungsrecht”
und Lizenzrecht™ an, welchas im Moment fur viel Ge
sprachsstoff in der Branche gefiihrt hat (Abmahnwealle
gegen die Firma Kumho und deran Handier sishea Baricht
Barnhard Schoke)

Vorweg: Wenn 3ie eine Fotoagentur besuftragen,
innen Bildmaterial der Produkte zu produzieran oder
Wearbetexte zu arstellen, haben Sie die Bilder und Texte
keineswags gekault”, wie Sie 2um Beispiel Ersalzleile
kaufen, die Ihnen dann . gehliren” und mit denan Sie
verfahran knnan, wie Sie méchtan, Ein Text cdar aina
Grafik unterliegt dem Urheberrecht und ist rechtlich
gesehen, somil volikemmaen andars zu behandeln als z.
B, aine Stofstange

Das Urheberrecht bleibt beim Urheber, er kann es nicht
wiaggeben (man nennt das Abtreten), Das einzige, was
dar Urhabar tun kann, st Bechte Hir verschisdana Mut-
Zungen sinZurdumen, eingandgiger ist digses Verfahran
unter dem Beqriff der Lizenzerteilung. Dem Urheber
steht das Raecht der Verwertung seines Werkes zu,
digses heinhaltet die Vervielfaltigung, die Verbraitung,
die Ausstellung, dis dffantliche Wisdargabe und dis
Bearbeltung cles Warkas

Dias hat eine Vialzahl rechilicher Konsequenzen;

[Das Urheberrecht blaibt also immer beim Fotograten,
Grafiker, Texter Auch einer Agentur, die vielleicht
zwischengeschaltet ist, .gehdrt” das Bild nicht. Sie
bekommt lediglich Mutzungsrechte eingerdumt, dh.
auch die Agentur kann mit dem Bild nur maximal das
machen, was ihr vorhar zugestanden wird. Wenn Sie der
Agentur nun den Auftrag erteilen, fir Sie ein Prospekt
zuU erstellen, gibt sie in der Regel nur einen klainen Teil
ihrer Rechte an Sie weiter, um mit einem einzigen Bild
eine méglichst grofe Zahl an Geschaften” zu machen.
Zur Verdeutlichung hier ein Beispiel

Herr X bestelit bel einer Fotoagentur ein Werbebild
fiir ein Sonderaktionsprospekt zum Saisonauftakt.
Da die Verkaufszahlen aufgrund des Prospekies stei-
gen, beschlieft Herr X natirlich, das Prospeklt noch ein
paar Monate l&nger zu benutzen und die Grafik auch in
seinen Jahreskatalog und z. B ineinem Fernsehspot mi
aufzunehman,

Esist wichtig sich klar zu machen, dass, wenn der Auf-
trag in der chen beschrieben Form abgegeben wurde,
die Grafik wirklich nur fir das Prospekt (sachliche
Grenze), zur Vorweihnachtszeit (zeitliche Grenze) zur
zigenen Mutzung Uberlassen wurde. Das liegt an der
sog. Zweckiibertragunygsreqel.

Dizse besaqt, dass nur das ,.Recht” an Sie geht, welches
zur Erflllung Ihres Vertrages notwendig ist. Im Klartext
heipt das:

Mach Weihnachten fallt das Nutzungsracht am Bild
wieder an die Agentur oder den Urheber zuriick. Man
kann sich das so vorstellen, dass man sich das Bild nur
Loelishen” hat. Dasselbe gilt, wenn Sie das Bild fir
zinen Prospekt” bestallen. Die Agentur wird hnen dann
das Recht an dieser Grafik eben auch nur an diesen
einen Prospekt einraumen, denn mehr wurde von Ihnen
ja nicht gefordert und freiwillig wird Thnen nicht mehr
ceaeben als Sie verlanaen! Der Mutzunasrechtsinhaber
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beruft sich darauf, dass Sie keln Recht his
men haban (was dann eban auch Zutrifft)
aber garne gagen eine Gabiihr das Rechl
aingardumt wird. Es kann also auch vorks
ain Konkurrant diesalbe Grafik, dia Sia in ain
verwendsan, in sinen Fernsehspot einfugt. £
Lr hat die Rechte zur Verdffentlichung ders
in visuallen Medien singaraumi bekomm

in Printmedien, Baide haben sie flr die
gezahil, Das geht!

Wie man sich schiitzen Kann.

sie mussen sich erst ainmal ain suss

Vervielfaltigurgs-  und  Verbreiturgsres
damit das Blid nicht zweimal vergeban w
Daz Gesatz unterscheidet salopp gesagt
dar Vertragspariner ausschiiefliche Res
das sind die absolute Mutzungsrechbe -,
Viartragspartner nur aine Berechtigung nal
arhalt (ziner arhilt das Recht zur Verwert
sehen, ein anderer nur in den Printmedie
schlie@liche Mutzungsrecht berechtigh Sig,
der vertraglich vorgesehanan Weise unter
aller andaren 2y nutzen, Welterhin sollten &
nicht nur das Recht in ainem aingagren?
sichern (Prospekt), sondern das ausschlial
fur Jeqliche Nutzung (Fatalog, Fernsehwer
Wichtlg: Wenn Sie das Mutzungsrecht nich
Grafiker, Fotografen oder Texter erhalt
von einer Agentur, handell es sich um 2in
tanarwarh, Jades Glied diesar Ketta muss
Rachte nachwaisen kinnen, dis as ainraur
Zweitens auch das Recht habeneine Rechts
vorzunehmen. Das bedeutel, Sie missien s
lassen, dass die Agentur einen Vertrag
dessen Grundlage zweifelsfrei davon aus
dass der Agantur Uberhaupt die Nutzungsre
mdchten, eingerdumt worden sind und das
hin das Recht besitzt, Ihnen diese Rechte zu
Ein Bruch in der Kette kann schon zu unes
Uberraschungen fihren. Denken Sie daran
nur der Inhaber der absoluten (auss
Nutzungsrechte die entsprechenden Rec
Mutzung einrdumen kann. Mehmen Sie e
in den Vertrag mit auf, mit der Sie sich «
solchen Fall absichern, wie etwa ,Der A
unter der Bedingung erteilt, dass der Auf
dem Auftraggeber ein ausschliefliche:
rufliches, unbefristetes und raumlich wi
unbeschranktes Verwertungs- und Nul
fur alle bekannten Nutzungsarten an den
Leistungen einraumt”. Zum Schluss noc
Anmerkung zurm aktuallen Fall Kurmho: lch b
tMandanten derzeit nicht empfehlen, die gef
klArungen abzugeben und die Abmahnkoste
da &3 bereits an einer Verletzungshandlun
bekanntan Fallan fehlt.
Der Autor ist Rechtsanwalt in Minchen o
der Zierhut AG Rechtsanwalt-Aktiengese
Kammerzulassung in Minchen (www.ziart
anwalt.ag). Christian Zierhut betreut und |
nehmean der deutschen Tuningindustrieim b
Plagiate, Markenausbeutung, Designnachz
unlauteren Wettbewerb.
Die TUNING-INSIDE Redaktion hat bei C
qrépter Werbeagentur fur die Tuningbranc
nachgefragt. Bei MediaTel ist dies sait Jat
Praxis. .Wir haben mit unseren Lieferant
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